l FL S Le barometre de la consommation : septembre 2011
Résultats provisoires au 15 octobre 2011

Adresse de I'IFLS : Depuis le 1 " mars, vous pouvez nous joindre au 118, avenue de France a Pari
01 46 46 14 92 Fax: 01 46 46 10 00.

Bibliothéque Francois Mitterrand). Téléphone
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Alimentation et loisirs soutiennent la consommation.

L'assombrissement des perspectives économiques n'a pas empéché

les consommateurs de se nourrir et de se détendre. La croissance alimentaire a précisément compensé la hausse des prix
et les dépenses de loisirs ont bénéficié d'un léger regain. Par contre, le client est de plus en plus sélectif. Dans un méme
secteur I'évolution de I'activité varie sensiblement d’une enseigne a l'autre.

Alimentation Equipement de la personne
110 115
110 /A\
105 105 \
100 — N\
\ ﬁ. 95 \ Y
100 el 90 \N_/
85 V
95 80
avril mai juin  fjuillet  faoGt ept. avril mai juin juillet  [aodt sept.
a=@==|\0iS 102,2 | 100,9 | 100,5 99,4 102,3 | 102,1 == |\ 0iS 104,4 | 1043 | 112,0 83,6 97,0 90,4
ey CumMul 2010 et Cumul 2010
Cumul 2011 | 100,0 | 100,0 | 100,1 | 100,0 | 100,3 | 100,5 Cumul 2011 | 100,4 | 101,2 | 103,0 | 100,2 99,8 98,7

Tous les circuits alimentaires ont contribué au bon résultat du
secteur. GMS, proximité et spécialistes ont été en progression.
Les hypermarchés ont été un peu moins performants, avec des
écarts sensibles d'une enseigne a l'autre. Dans I'ensemble
'augmentation de la consommation a été plus forte en région
parisienne, tirée notamment par les magasins populaires.
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Pour le secteur dans son ensemble septembre aura aussi
été le troisieme mois successif de baisse. L'électronique
grand public est toujours le grand perdant avec une baisse
a deux chiffres. Mais le meuble n’a pas retrouvé sa
croissance, pas plus que [I'électro-ménager. Seul le
bricolage parvient a se maintenir a I'équilibre.

Décidemment les Francais semblent délaisser leur garde-robe en
ce deuxieme semestre, le chiffre d'affaires de septembre a
continué a baisser. Tous les circuits sont en négatif,
particulierement les grands magasins qui n’ont pu relever le défi
de septembre 2010 & +17%. Les chaussures, aprés un bon 1€
semestre, enregistrent également leur troisieme mois en négatif.

Loisirs - Divers
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Les Francais prennent soin d’eux-mémes parfumerie et
horlogerie bijouterie ont progressé de 5%. lls se détendent
aussi, jeux-jouets et sport ont maintenu leurs bonnes
performances de I'année précédente. Le secteur librairie-
papeterie, légerement négatif, éprouve un peu de difficultés.
Décidément la rentrée aura été dure.

Les indicateurs retracent I'évolution en valeur (TTC) dépehses commercialisables des ménages, appréhendées/eans tiles ventes au détalil,
par rapport au méme mois de I'année précédente. lls sontmg&pren données brutes mois par mois et en données cumuwééss Tes formes du
commerce de détail au sens strict sont représentées, s&éflla le commerce ambulant, I'automobile, la pharmacie ¢tac.



