
Équipement du foyer Loisirs - divers

Les indicateurs retracent l'évolution en valeur (TTC) des dépenses commercialisables des ménages, appréhendées au travers des ventes au détail, par rapport 
au même mois de l'année précédente. Ils sont exprimés en données brutes mois par mois et en données cumulées. Toutes les formes du commerce de détail au 
sens strict sont représentées, sauf la VAD, le commerce ambulant, l'automobile, la pharmacie et le tabac.

Triste anniversaire : Mars 2008 avait marqué une rupture de croissance, avec la plus forte baisse de la consommation 
depuis 2006, - 3,2%,  malgré cinq samedi et un week-end de Pâques avancé. Mars 2009 aura été pire : - 4,5% en valeur, 
- 3,4% après correction des jours ouvrables. 

Dépenses de consommation : indice global

Alimentation Équipement de la personne

Le climat reste maussade en équipement de la maison où le meuble 
continue à perdre du terrain, à -8%, alors que les marchés des 
produits d’électrodomestique et d’électroloisirs stagnent, ces derniers 
doublement pénalisés par la baisse des prix des produits 
électroniques. Le bricolage-jardin, malgré l’arrivée anticipée des beaux 
jours, n’a pas réussi à retrouver la croissance. 

Globalement, les dépenses d’articles de loisirs continuent à
baisser, avec un score proche de celui de février. Le sport, 
notamment, n’a pas profité de l’envolée de l’habillement, 
contrairement à ce qui s’était passé en janvier. Les performances 
de la librairie-papeterie ont été inférieures à celles des deux 
premiers mois de l’année, comme celles du jouet qui est repassé
dans le négatif.

Une bonne nouvelle, après l’effondrement de février, les marchés de 
l’équipement de la personne ont retrouvé des couleurs, à +2,7%, 
tirés par les chaussures, proches des 10%. La température 
printanière, le soleil, ajoutés aux  promotions des grands magasins 
et au début des soldes flottants sont parvenus à réanimer la 
consommation. Les grands magasins et certaines enseignes 
d’hypermarchés ont eu une progression supérieure à la moyenne.

Le retournement de tendance amorcé en février semble se 
confirmer. Après avoir surtout contrôlé leurs dépenses non 
alimentaires en début de crise, les ménages ont réduit aussi leur 
budget alimentaire en mars, d’autant que Pâques tombe cette 
année en avril. Les hypermarchés ont, semble t’il, plus souffert que 
les supermarchés. Les magasins populaires marquent le pas.

Le baromètre de la consommation : mars 2009
en partenariat avec          
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Mois 99,5 95,5 93,1 104,9 88,0 102,7

Cumul 2008 98,0 97,8 97,4

Cumul 2009 104,9 98,3 99,7
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Mois 101,0 101,0 97,4 100,0 93,1 94,1

Cumul 2008 102,3 102,1 100,4

Cumul 2009 100,0 96,6 95,7
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Mois 97,5 97,6 94,3  97,3   92,9 93,4

Cumul 2008 98,9 98,8 98,4

Cumul 2009  97,3   95,1 94,6
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Mois 101,1 99,1 99,4 104,2 93,8 96,2

Cumul 2008 102,1 101,0 100,9

Cumul 2009 104,2 99,0 98,0
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Cumul 08 101,3 101,2 101,8 100,4 100,5 100,2 100,1  100,0   99,9 99,5

Cumul 09 102,2 97,6 97,3
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